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. o VERTICE CONFINDUSTRIA FVG Confindustria Alto Adriatico. Zamo PEGNO ROTATIVO QUOTE LATTE ne un plafond da 50 milioni di euro
Impl‘ese 8 Tel‘l‘ltOI‘l Il Consiglio di Presidenza di Confin- succede al reggente Gianpietro Accordo Crédit Agricole Italiae afavore delle aziende consorziate

dustria FVG, ha eletto alla presidenza
della Federazione regionale Pierluigi

Benedetti al quale il Consiglio ha
rivolto il proprio sentito ringrazia-

Zamo, attuale vicepresidente di

mento per il lavoro sin qui svolto

Consorzio Parmigiano Reggiano per il
pegno rotativo sulle quote latte. Il
gruppo bancario mette a disposizio-

per sostenere l'intera filiera dall'alle-
vatore al trasformatore, con tutti gli
strumenti finanziari specializzati

Alimentari, atteso un 2023 in calo
Carrello della spesa verso un -11%

Cibus

NilesenIQ: La contrazione
colpisce anche i discount, c’é
un tema di potere d’acquisto

Quest’edizione dell’evento
ha portato nei padiglioni
un migliaio di espositori

Micaela Cappellini

A gennaiolariduzione del reddito
disponibile ha fatto diminuire del
6%1ivolumidibenidilargo consu-
mo acquistati dagli italiani. E le
previsioni sulle intenzioni di ac-
quisto peril 2023 non sono affatto

buone: -11% per il carrello della
spesa, -45% per i pasti fuori casa. 1
dati arrivano dalla ricerca Nielse-
nlQ presentata ieri in apertura di
Cibus ConnectingItaly, la fiera del-
l'agroalimentare made in Italy or-
ganizzata da Fiere di Parma. La cri-
sideiportafogli nonriguarda solo
I'Italia: in Germania il declino a
gennaio e stato del 4,7%, in Spagna
del 4,3%, in Franciadel 2,8%, conle
intenzioni diacquisto peril 2023 in
crescita solo sul mercato tedesco.

«Proprio perchélegato allaridu-
zione del potere diacquisto orail ca-
loha cominciatoainteressareanche
iclienti dei discount», ha detto Mat-
teo Bontl, partner di NielsenlQ. L’at-
trazione perla convenienza non si-
gnifica perd necessariamente una
rinunciaalla marca premium: in Ita-
lia e in Germania oggi un consuma-
tore su due fa acquisti in base ai pro-

dottiin promozione. «Noinon com-
petiamo con la carne sintetica o il
parmesan del Wiscon - hadettol’ad
di Fiere di Parma, Antonio Cellie -
L’Italia deve continuare a puntare
sulla qualita. Per continuare a cre-
scere all’estero, pero, quello che le
imprese alimentari italiane devono
fare & disintermediare, cioé impara-
reabypassareidistributorie gliim-
portatori e dialogare direttamente
conle catene distributive straniere».

Assente il ministro dell’Agricol-
tura, Francesco Lollobrigida - il go-
verno erarappresentato dalla sot-
tosegretaria agli Affari esteri, Maria
Tripodi - I'edizione 2023 di Cibus
ha portato nei padiglioni di Fiere di
Parma un migliaio di espositori.
Trale novita spiccal’area dedicata
ai prodotti plant based, nata dalla
collaborazione con Hi-Food (grup-
po Csm Ingredients), dove ieri sono

state presentate al mercatole moz-
zarelle Dreamfarm realizzate con
mandorle siciliane fermentate.
Quello delle proteine vegetali € uno
deipochisettoriche non starisen-
tendo del calo dei consumi: secon-
doidatidiNielsenIQ, a gennaio in
Italia ha registrato una crescita a
volumi del 3,6%. Presente a Parma
anchelo stand dell'ucraina Monoli-
th, distributore di una decina di
prodotti dallavodkaal grano sara-
ceno. Moltiibuyer che sisono fer-
matia prendere informazioni, qua-
situttiinteressatiall’olio di giraso-
le: dopoloscoppio della guerra, era
diventato I'ingrediente pil intro-
vabile per I'industria dolciaria e
quelladelle conserve. Dopo 'inte-
grazione tra Cibus e la milanese
Tuttofood, I'edizione Connect tor-
nera nella primavera del 2026.
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Vino, la cantina Ruffino sbarca a Bolgheri

Progetti di sviluppo

Silvia Pieraccini

Ruffinosbarcaa Bolgheri, sullacosta
toscana, inunadelle aree vinicole pitt
prestigiosealmondo, attraversol'ac-
quistodiis ettaridivignetoinduedi-
versezone (sei ettarisono gidimpian-
tati, gli altri sono terreni provvisti di
diritti direimpianto) eavviala costru-
zione diunacantina, dellasedeazien-

dale ediun centrodiospitalita. L'in-
'vestimento complessivo, secondosti-
medel Sole 24 Ore, superai2o milioni
dieuro.Inpraticailmarchio toscano,
chefacapoal gruppoamericano Con-
stellation Brands e haappena chiuso
(a fine febbraio) un bilancio da 124
milionidifatturato, siapprestaa “co-
struire” una nuova tenuta che avra
unapropriaetichetta (ilnome éanco-
radadefinire), puntandosullaqualita
deivinie deimateriali:lacantina, che
sorgera sulla via Bolgherese dove si
affacciano tuttiigrandi marchi, sara
abassoimpattoambi

paesag-

gistico, esarapensata perunaventina
diettaridivigneti, quellia cuil'azien-
daintendearrivare nel girodiqualche
anno. LosbarcodiRuffinoaBolgheri
arricchisceil ventaglio didenomina-
zionitoscane dialta qualita presidiate
dall’azienda, che gia conta Brunello di
Montalcino e Chianti Classico, e com-
pleta il quadro a cui il presidente e

ini del droSar-
tor puntava da sempre. Dando una
spinta decisiva al riposizionamento
verso l'alto di gamma: «A Bolgheri
vogliamo fare alta qualita — spiega
Sartor - rispettosidell’ambiente e del

territorio. Stiamo spostando il bari-
centrodellanostraaziendaversol'al-
to con l'obiettivo di aumentare la
marginalitae posizionarciinunafa-
sciadimercato conunaciclicitameno
accentuata. Del restola strategia se-
guita da noi, cosi come da Robert
Mondavi, éinlinea con quellaimboc-
catada Constellation Brandsin Ame-
rica». Il bilancio 2022 di Ruffino
(chiusoa fine febbraio) indica 124 mi-
lionidiricavi, inlineaconl’anno pre-
cedente, e 28,6 milioni di bottiglie
vendute (-4%).
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Lintervista. Cristina Scocchia. L'ad annuncia
un progetto di rafforzamento internazionale

[lly, piano di crescita
su Stati Uniti e Cina
Nel 2022 record di utili

icavi consolidati paria 567,7

milioni, inaumento del 13,6%

rispettoal 2021 trainatida
tuttiimercati e canalidistributivie
unutile netto di 14,2 milioni, +18,9%
rispettoal 2021 e superiore alle
previsioni. Il Consiglio di
amministrazione dellaillycaffé Spa
haapprovato il progetto dibilancio
della capogruppo e il bilancio
consolidato dell’esercizio 2022: un
anno segnato dal rincaro dei costi
dienergia e materie prime.

«Numeri che fanno ben sperare

non tanto unasingolaaziendao
unsettore, mal'intero made in
Italy» dice Cristina Scocchia, da
gennaio 2022 inistratrice

La manager. Cristina Scocchia &
amministratrice delegata di lllycaffé

eil caffé che si tornaa consumare
neilocali: +30,9%. A crescere perd
eéparallel 1te il consumo

delegata diillycaffe: «Nel nostro
casoicostidi produzione sono
saliti di 43 milioni, in percentuale
+17%rispetto all’anno precedente.
Aldiladelle bollette diluce e gas, e
discostamenti significativi del
packaging, a pesare inmodo
davvero significativo é stato il
rincaro del caffé verde: da110
dollarialibbradinovembre
2020». Adare fiducia «¢ una
crescitaregistrata in tuttiimercati
ein tuttiicanali distributivi:
questo cidice che lastrategia di
fondo € quella corretta e che
possiamo essere fiduciosi per un
2023 di ulteriore crescita»,
sottolinea. Per quanto riguarda i
principali mercati, «in Italia Si
vedelagrande ripartenza del
settore turistico, con le riaperture

domestico. Ciinteressa molto
crescere in America, che oggivale
circaun quinto del fatturato e che
prevediamo possa raddoppiare: i
ricavi 2022 segnano +27,4%, €
anche al netto del rafforzamento
del dollaro parliamo diun
aumento a doppia cifra».

ElaCina, tradizionalmente
consumatrice di té piuttosto che di
caffé? «E per noi un mercatoancora
piccolo, per il quale vogliamo
ridisegnare completamente
Tapproccio. Valuteremo se
muoverci dasoli oappoggiandocia
undistributorelocale. Le vendite
segnano +15%: le potenzialita sono
molto superiori, ma ci prendiamo il
tempo per approfondirle».

—B.Ga.
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TEST DI AMMISSIONE

( ASPIRANTI MEDICI ESAMI

Nuovo test di Medicina.

llsole24ore.com

Scopri la nostra guida con suggerimenti, consigli e prove.

Rivoluzione per il test d'ingresso alla facolta di Medicina. Al posto del vecchio quiz “secco”
nazionale arriva il nuovo Tolc-Med che potra essere tentato a partire dalla quarta superiore.
Due le finestre a disposizione degli aspiranti medici bianchi: la prima ad aprile, la seconda a
luglio. Per prepararsi, ecco la nostra guida con tutte le informazioni necessarie e facsimile di

test con risposte esplicative,

Inquadra il Qrcode
e scopri tutte le guide

Tutti i

Per maggiori approfondimenti,
abbonati a ilsole24ore.com/abbonamenti

PADEE

[

TEST
MEDICINA

GUIDA Al NUOVITOLC

TEST DI MEDICINA é in edicola martedi 4 aprile

CON IL SOLE 24 ORE A 1€*

sono a di iz i
via web 0 app per gli abbonati al Sole 24 Ore digitale.

*Oltre al prezzo del quotidiano. Solo ed esclusivamente per gli abbonati, in vendita separata dal quotidiano a 1€



